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1. Onlinemarketing Reisetipps2null / Newsletter

%* Newsletter
Sondernewsletter an die Zielgruppe: Reiseaffin

% Budget: 2.500 Euro
% Reichweite: 30.000 Adressen

% |hr Vorteil:
% Angebotstext mit Link auf Ihre Landingpage
% Integration eines Gewinnspiels moglich
% VerknUpfung mit Facebook moglich

%* Unsere Leistung:
% Erstellung HTML Newsletter
% Erstellung Gewinnspiel
% Versand
* Auswertung
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2. Onlinemarketing Reisetipps 2.0 / Facebook

% Special auf - hitp://www.facebook.com/Reisetipps2.0

Budget: 250 Euro r‘"‘—“"‘-’"‘ Reisetipps 2.0

Reichweite: >6.000 monatliche Nutzer (12/2011)
Zeitraum: 1 Woche

* % ¢

Ihr Vorteil:
% 1 Woche Profilbild - wechselnde Motive

% Redaktionelle Produktvorstellung mit Angebot und
Link auf Ihre Landingpage oder Facebookseite

l SRO0EE NN
N DEN 2008 TZANENA

%* Unsere Leistung:

* Redaktionelle Aufbereitung und Platzierung Ihres P
Angebofts R :

% Bewerbung auf externen und a42 eigenen g . —
Facebookseiten mit Verlinkung auf Ihr Angebot L
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3. Onlinemarketing Reisetipps 2.0 Paket

% Facebook + Newsletter + Microsite

1) Platzierung lhres Angebots auf www.facebook.com/ReisetippsP

% Laufzeit 1 Woche

% Inklusive Profilbild, Fotoalbum und aktive Bewerbung lhres Angebots
2) Integration Ihres Angebots in den Reisetipps 2.0 Newsletter

% 30.000 reiseaffine Adressen
3) Integration Ihres Angebots auf der Microsite www.reisetipps2null.de

% Laufzeit: 1 Monat

% Budget: 1.500 Euro
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4. Onlinemarketing Social Media / Microsite

% Erstellung einer eigenen Microsite mit Ihren Inhalten fir den deutschen,

osterreichischen oder Schweizer Markt
£.B. FUr Euro-Angebote und Ansprache in Deutschland und Osterreich

% Budget: 6.000 Euro

% Ihr Vorteil:
% Eigene Microsite R
% Eigene URL =l %

% Unsere Leistungen:

% Erstellung der Seite S PO B ol S L.

% Hosting e

* Auswertung “;.
* Mogliche Zusatzleistungen: = —

% Bewerbung der Seite , o 42‘° 
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5. Onlinemarketing Social Media / Facebookseite

% Erstellung oder Relaunch ihrer Facebookseite
% Inklusive Ihrer Bilder, Videos, Beitrage, Verlinkungen etc.
% Betreuung der Seite fUr 3 Monate

% Wirrichten Innen lhre individuelle Facebook URL ein
www.facebook.de/inrname

% Sie erhalten einen direkten a42-Facebook-Ansprechpartner fir alle Fragen

% Nach Fertigstellung des Projekts haben Sie die Mdglichkeit das Projekt zu
Ubernehmen (sie erhalten die Login Daten inkl. Passworter)

% Gerne unterbreiten wir Ihnen aber auch nach Ablauf der drei Monate ein
neues Angeboft, fur die weitere Betreuung der Seite.

% Budget: 500 Euro

Facebook
Einsteigerangebot
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6. Onlinemarketing / Facebook-Workshop

% Workshop fUr Mitarbeiter im Tourismus
% Destinationen

* Hotel A T
* Leistungstréger
% Ziel des Workshops ist es den Mitarbeitern in der Hotellerie Im Touris

zU zeigen, welche Moglichkeiten Facebook bietet und wie sie zum Erfolg
einer Seite beitragen kdnnen.

% Wie prasentieren sich Hotels und Destinationen?
* Gruppenseite, Fanseite oder Personenseite?

* Welche Mdglichkeiten der Bewerbung gibt es?
* Gewinnspiele und Fangewinnung

* Werbung Uber Anzeigen

% Budget: auf Anfrage
% Offentliche Termine: Dez. 2011 Zirich, Feb. 2012 Frankfurt ,42 .
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1. Promotion Tragetaschen

% Angebot Branding Shopping Taschen 2012 fUr
Verteilaktionen, z.B. Museumsuferfest Frankfurt
und/oder Sommerfest Stuttgart

% Branding einer eigene Shopping Tasche
% Auflage: 5.000 / 10.000 / 20.000

% Unsere Leistungen
% Organisation und Koordination Shopping

Tasche

% Erstellung druckfertiger PDF-Daten nach lhrer

druckfdhigen Vorlage

% Gratis-Beilage |hres Prospekts bei Taschen-
Verteilaktionen (Gewicht max. 50g)

120 gr. Tasche woven laminiert

Auflage 5.000 10.000 20.000
Preis pro Stiick ab 1,00 Euro ab 0,90 Euro ab 0,80 Euro
Preis Gesamt 5.000 Euro 9.000 Euro 16.000 Euro
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2. Promotion - Stadifest Frankfurt, Stutigart ...

% Beilage Museumsuferfest Frankfurt, Sommerfest Stuttgart
- weitere Orte auf Anfrage (z.B. Hamburg, Miunchen...)

% Verteilung von Shopping-Bags an die Festbesucher
% Beilage Ihrer Prospekte in hochwertigen Shopping Taschen

% Verteilung lhrer Prospekte an die hochwertige Zielgruppe kulturinteressierter
Besucher

% Kosten ab 200€/1000 Stick

bis 20g 200€/1.000 St.

bis 150g 300€/1.000 St.

bis 250g 400€/1.000 St.

bis 450g 500€/1.000 St.

Uber 450g nach Absprache

* % Ot % %

% Maximale Belegung pro Event: 5.000 StUck
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3. Promotion - Museumsuferfest

% Basispaket Museumsuferfest Frankfurt
* Standfl&che 4x4 m
% Pagodenzelt mit Boden 4x4 m
% Theke / Mdbel / Strom / Licht

% Budget: 5.000 Euro

% Zusatzliche Elemente

Gewinnspielkarten (500 StUck) inkl. Adressauslesung 200 Euro
Produktion Transparent Theke 200 Euro

Personalbuchung (pro Tag/ 8 Std.) 200 Euro

Bewerbung auf der a42 Facebookseite
www.facebook.com/museumsuferfest 100 Euro/Post

* % Ot

442 :
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4. Promotion Postkarten

% Erstellen einer Postkarte (oder éhnlich)
* Auflage 20.000 Stick

% Gestaltung, Druck und Verteilung in gehobener Zielgruppe in
Suddeutschland

% Budget: 3.500 Euro

% Optional:
Erhdhung der Auflage oder Erstellung mehrseitiger Karten
Beilage z.B. in SUddeutschen Tageszeitungen (Wochenendausgabe)

Partnerintegration mit Angebot (Empfehlung Faltkarte oder mehrseitiger
Leporello)

Beispiel: Faltpostkarte (4 Seiten), Auflage 50.000 Stuck, Verteilung und

Druckkosten (inkl. Grafik) =10.000 EUR ’42 .

* % %t
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5. Promotion Gewinnspielsponsoring

* Wefltbewerbe / Gewinnspielsponsoring
% Partner: Rivella Deutschland Die Schureiz zum Greifen nah.
medCt e e T

% Sponsoring von 5 Wettbewerbspreisen e _ _ _ FEAS
Rivella, famila und Sorell Hotels Switzerland verlosen 3 x ein Wellness Angebot in Bad Ragaz € 1_ 9 |

| . h f .o 2 Gewinnen Sie zwei ['lhgrnachtungen fiir zwei Personen im 4 Sterne Sorell _Hot’el Tamizna, inkl. Regio Friih- Hg.o P“gnu f
% Je Verlosung: 1 Wochenende fUr aleui e I e

Personen im Doppelzimmer inkl. P 'E .— ,
FrOhstOck LT - e A ““_'__“ﬁ_

R e g I O n O | e B ewe rb U n g I n . Die Sorell Hotels Switzerland sind eine moderne Schweizer Hotelgruppe mit 13 Stadt- und Ferien- -

hotels in grosseren Schweizer Stédten sowie dem Wanderparadies Arosa und dem bekannten Wellness- a

S U d d e U -I-S C h | O n d , Kél n , H O m b U rg U n d ort Bad Ragaz. Sorell Hotel Spezialangebote buchbar unter www.sorellhotels.com

+
B e r| | N www.rivella.de Rivella. Erfrischung mit Schweizer Akzent.

e

Losbox werfen ode enden

Handelsmarkt Ki stfach 1348, 240 el
en kann jeder ab 18 Jahren, ausgenommen Mitarbeiter

Budget: 1.000 Euro + Wettbewerbspreise
(5 x 1 Wochenende fUr 2 Pax DZ/F)

Reichweite: > 50.000 Kontakte pro
Gewinnspiel

* Zeitraum: Ganzjdhrig 2012
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6. Promotion Werbebroschure - A5 Booklet

% Werbebroschire

% Umschlagseite zur Présentation lhres
Angebots / Ihrer Region

% 11 Doppelseiten Prasentation Hotel
oder andere Leistungstrager (eine
Doppelseite je Partner)

% Integration von Reiseangeboten,
Ausflugstipps, Rezepten und
anderen Specials

% Unterfinanzierung durch
Partnerintegration moglich

% Leistungen:
% Erstellung der PDF-Druckdaten

% Verteilung der produzierten Auflage
Uber Beilage in Tageszeitungen

% Budget: 10.000 Euro

Kulinarische Tipj
aus Ziirich

«
J

Bellerive au Lac
2.

Stelge“be"ge' Hotel ‘

asue

ot o G20 I S0

o 0 B P,
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7. Promotion Zielgruppe Gay & Lesbian

% G&L Promotion KdIn
Medienpartnerschaft Stadtrevue Koln

Produktion eines Pocketguides "Colgne Pride Guideline /
Partner” (DIN Aé)

20 Seiten, davon 6 Anzeigenseiten
(Refinanzierungsmaglichkeit)

Inkl. Gestaltung, Druck, zwei Korrekturphasen
Auflage 40.000
Gemeinschaftsstand auf dem CSD Koln mit Stadtrevue

b g . D . b o

% Budget: 15.000 Euro
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*  Platzierung lhres PR Berichts
A42 arbeitet seit vielen Jahren eng mit Journalisten verschiedener Medien und
Ressorts zusammen. Wir platzieren Ihr Produkt, Ihre Neuigkeiten und lhre
Angebote innerhalb regional definierter und zielgruppenaffiner Medien.

*  Definition Medien & Zielgruppe
In welchen Medien lhr Bericht platziert werden soll, wahlen Sie anhand eines
vorgegebenen Rasters. Die zu wahlenden Kriterien sind z.B. Medien, Region und
Erscheinungstermin. Wir achten darauf, dass das Produkt/Thema zu den
ausgewahlten Medien passt. Auch die Zielgruppe bestimmen Sie. Gerne beraten
wir Sie bei der richtigen Auswabhl.
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Medientexte & Bilder (Key Visuals)
Medientexte und Key Visuals werden von Ihnen geliefert. Auf Wunsch kénnen
Texte von a42 uberarbeitet oder neu erstellt werden

lhr Vorteil
1) Sie definieren den zu veroffentlichenden Inhalt

2) Es entstehen nur Kosten bei Veroffentlichungen - erst wenn ein Bericht nach
lhren Vorgaben abgedruckt wurde

3) Kostenkontrolle durch Budgetdeckelung - Sie geben eine Budgetobergrenze an
und zahlen nur bis zu dieser Obergrenze

Abrechnung
Bei einer erreichten Veroffentlichung berechnen sich die Kosten auf Basis des
Tausender Kontakt Preises (TKP) von 7,- EUR

Mittwoch
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* % % %

Medium: Frankfurter Rundschau

Art: Uberregionale Tageszeitung

Auflage bzw. verbreitete Auflage (nach www.ivw.de): 128.982 Exemplare
Leser pro Ausgabe / Faktor Zeitung: 1,75

Tausender Kontakt Preis (TKP): 7,- Euro / 1.000 Kontakte

Zur Berechnung des Preises wird zunachst die Kontaktzahl bzw. die Anzahl der
Leser ermittelt

Kontakte = Auflage x Leser pro Ausgabe: 128.982 x 1,75 = 225.719 Kontakte
Die Kosten fiir einen PR Beitrag im ausgewahlten Medium errechnen sich wie folgt:

Kosten = Kontakte x Tausender Kontakt Preis / 1000 = 225.719 x 7 Euro / 1.000 =
1.580,- Euro
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1. Medienarbeit - Kategorienauswahl

Medium Deutschland Medium nach Erscheinungstermin
O Regionale Zeitung 0O taglich

0J Uperregionale Zeitung [ wochentlich, wie z.B. Focus, Stern, Spiegel
[ Magazin/Zeitschriften [ monatlich

[ nicht von Bedeutung
Magazin und Zeitschriften nach Inhalt

[ Reisen, wie z.B. Geo, Merian, ADAC Special Budgetobergrenze

D Natur

[ Lifestyle, wie z.B. Brigitte, Gala, Glamour

Euro

D Wintersaison, wie z.B. Skimag

O Sonstige Wiinsche & Hinweise
Sonstiges

Medium nach Zielgruppe

D Frauen
D Manner
[ Familie
[ singles
D Firmenkunden / MICE

[ Reisebiiros / Travel Trade 4’ 42 .
DSonstiges AGINTUR FUR
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Wir haben lhr Interesse
gewecki?

a42. Agentur fur Tourismusmarketing
llja Kndpfler
Im Eichsfeld
465428 RUsselsheim
t. +49.6142.83.698.70
f. +49.6142.83.698.72
m. info@azweiundvierzig.de
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